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Pé&tijums veikts, projekta "Tarisma produktu attistibas programma, 2 karta" ietvaros balstoties uz pakalpojuma ligumu Nr. LRB_P_12 (11.11.2025).




1.Kulturas turisma attistibas tendences un nozime turisma nozaré
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industrijas, gastronomiju un ikdienas

apmeklesanu, ietverot radosas -3 o 3 6
_ . - : Kultaras tuvisma resuvsu indikators
dzivesveida pieredzi.
ES-27 valstu klasteru sadalijums péc to iespé&jas attistit kultiiras tiirismu, balstoties uz
kultiiras resursu indikatoru komponentiem, kas ietverts celojumu un tiirisma attistibas

indeksa (TTDI), 2023 gada dati.

Avots: Vanda, M., & Branislav, O. (2026). Tourism Competitiveness and Cultural Resources in the EU: Travel and
Tourism Development Index-Based Analysis. Tourism and Hospitality, 7(2), 32.
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1.Kulturas turisma attistibas tendences un nozime turisma nozare

Telpiskais nekustigums nozime, ka tiaristam ir
jadodas uz gastronomiska tiarisma objektu, vietu,
lai klatu par gastronomisko taristu, lai lietotu
gastronomiska ttrisma produktu un lai patérétu
vietgjos produktus, edienus

T
TURISTI 40 % NO SAVIEM 51 05D, i
CELOJUMA IZDEVUMIEM
ATVEL EDIENAM prognozes gads 1
2,13 UsD, mijr.
0 bazes gads
1 7 . 8 2 /o vEsturiskie
dati
2025 - 2033 I |
TELPISKAIS
NEKUSTIGUMS
Fyirk 2024 2035 2026 2027 2028 2029 2030 2031 2032 2033

Globala kulinara tiirisma pieauguma tendences pasaulé 2025.-2033.

Avots: https://www.marketdataforecast.com/market-reports/culinary-tourism-market



https://www.marketdataforecast.com/market-reports/culinary-tourism-market

2.Kultlras turisma produkta vertibas piedavajums un pozicionésana tirgt

Kultiiras tarisma marketinga mix elementi un to skaidrojums

Papildu paKalpojumi

Veido Kopégjo Kkvalitates

Galvenais narativs, kas Izmanto produkta
pieskir nozimi vietai, poziciongSanai un
STASTS objektam vai pieredzei. unikala vértihas
Tas veido emocionilo piedavajuma izcelSanai,
- = ietvaru un identitati. k3 arf kultGras tOrisma
emocionilas pilesaistes

veidosanai.
Fiziska wun digitala Ietekms@ apmeklétiju
pieejamiba — plasmu, apmierinatibu un

PIEKLUVE transports, darba laiks, konkurétsp&u.
bileu sistema, digitala

piekluve.

./

INTERPRETACIJA

Informacijas
pasniegsanas veids —
gida stastijums,
ekspozicyjas  dizains,
multimediji.

Padara kultoras thrisma
produktu saprotamu wun
emocionali nozimigu

dazadam auditoryjam.

— kafejnicas, suveniri, wuztveri un ien@mumu
SERVISS infrastruktiira, péc-  struktoru.
pardosanas
- apkalpo$ana.
| Aktiva tiurista Palielina uzturésanas
. lidzdaliba — darbnicas, laiku wun emocionalo
IESAISTISANA . o
meistarklases, plesaistl.
. nferaktivi  elements,
digitalas izpates lietas.
| Ilgtermina Veicina lojalitati,
AT? AS emnc-iunilais o atkﬁrtotu_s aprjlekléjmnus
_ B nospiedums — suveniri, un mutvardu marketingu.
VERTIBA foto pieredze,
personiska

transformacija.




2.Kulttras tarisma produkta vertibas piedavajums un
pozicionésana tirgu

ultiiras tilrisma nozaru
transformacijas tendences un
indikacijas marketinga komunikacija

Tendence Skaidrojums Stratégiskais Praktiski nozime
meérkis tarisma
profesionaliem
KULTURAS UN  Kultiras torisms tick  Diferenncér  Veidot partneribas ar IT
RADOSO mtegréts ar dizainu, galamarki wn U0 dizaina
NOZARU spélu industriju, piesaistit UZNSMUImMIery; attistit
SADARBIBA kino, miriku un jaunakas tematiskus kultiras
digitalajiem auditorijas. produktus jaunajim
medijiem, radot auditorijSm (Z
jaunas produkiu paaudze).
formas.
DIGITALO Kulttras tinisms tiek  Paplasinar  Afttistit hubrid produkiu
P[ER_ED?.L" papildinats ar piekiuvi, (klatiene + digitalais):
IZMANTOSANA ARNVE., digitilam LTS piredavat maksas
1espEjEm, jaunas digitalas preredzes
tiefsaistEm. R arvalstu tirgos.
plismeas.
“MAZAK Digitilas un radoZas  Jlgrspéjtba  Izmantot digitalo
SPIEDIENA UF alternativas  palidz un plisriu marketingu, la1
VIETU™ mazinit noszloedzi  pglanséefang Dovirzitu  plismu  uz
popularas vietds. mazrik apmeklstim
teritory@m.
“VAIRAK Fokus&Zanas uz  Jen@mumu A tiTsiTt msas un
VERTIBAS UZ augstiku pievienoto pglielinasana Ppremium segmentu;
APMEKLETAJU” vertibu, B — piedavdt personaliz&tas
personaliziciyyu = un apmeklatai, kultiras programimas.
kva]_.ttati‘ru Plerﬂq?-h_ reputacijas
nevis tikai S
SHPFIMAS arna.

apmeklstzju skattu.




Svarigakas tendences, kas nakamajos gados varétu virzit tiirisma
produktu ir sekojosas:

Pieaugs ve yeéc autentiskam, netradicionalam pieredzém
gL AR : L
L 1 Ilgtspejiba bias vel lielaka prioritate
: hbséjﬂ'tas i}h-.[:g‘ dzivojumu apvienojums ietekmes celojumu izvéh
ity '

CE!ﬂjﬂlﬂi, kas saistiti ar “Ipatnéjakiem un individualizétiem™ pasniegsanas

veldiem, pieméram, nakts aktivitatém daba
:!%;imene& vértibam bis lielika nozime

Celojumiem 'un pieredzei biis jaatbilst daudzveidibai un virzitai uz
paaudiu dazadibu




Kulturas turisma aspekta varam i1zcelt noteiktas tendences:

“NAKTS TURISMS” '

Potencialie kulturas tarisma produkti
nakts tirdzini:

kultaras pasakumi vakara un nakts stundas ara daba:
modes skates ar nakts verosanas un izgaismosanas elementiem dazados -
gadalaikos un krasas. .
“PAPLASINATS LABSAJUTAS TURISMS”
Potencialie kultaras tarisma produkti
gastronomiskais tirisms:
“slow-food” ; regionalais &dienu tirisma piedavajums; iso partikas k&zu un
vietgjo produktu uzsvars:
- — — - ' muzikas un gastronomijas produkta mix

l ILGSPEJAS UN VINTAGE TURISMS

Potencialie kultaras tarisma produkti
restoranu tirisma produkti;
apgérbu tirisms;
modes tirgi:
tirgus ka pieredzes un ilgtsp€jas celojums.




Tiarisma veids  Galvenais Sasaiste ar ES Stratégiskas Latvijas attistibas

ilgtsp&jas ilgtspéjigas pozicionésanas potencials
fokuss attistibas lespé&jas
mérkiem
Kulinarais Viet&as “Farm to Fork™ Bezatkntumu Vietg)as lauku
tirisms 1zcelsmes strat®g1ja; partikas gastronomijas saimniecibas; Slow
3 Ku Itu ra s tu ri s m a ti rgu S partika, 1sds sistému marsrut Food miciativas;
piegades dekarbonizacya; biologisko un Michelin restoram
e . ° - V - kEdes, biologiskas regionilo ar vietgjo produktu
p Z I CI O n esa n a S St rateg IJ a S sezonalitite  lauksaimniecibas produktu akcentu
veicindsana degusticijas;
ilgtspéjigas
gastronomijas
festivali
Makslas / Ilgtsp&jiga Zala publiska Oglekla pédas Bezatknitumu
pasakumu pasikumu iepirkuma principi: kompens3cyas — polittkas makslas,
tirisms parvaldiba oglekla emisiju  mehanismai; miizikas pasdkumos
un  emisyu  uzskaite un integrétas
mazindiana samazinasana sabiedriska
transporta
biletes; “Green
Event”
sertifikacija’
Modes Ilgtsp&jiga ES tekstila Ilgtsp&jizas Latvijas ilgtspsyjizas
tirisms tekstila ilgtsp&jas modes ned&las; modes zimoli;
aprite un stratSgija; aprites otrreizE)as tradiciondlo tekstila
aprites ekonomikas ricibas modes prasmju
ekonomikas  plans darbnicas; revitalizaciya
principi aprites dizaina regionos
rezidencu

programmas




3. Kulturas turisma tirgus pozicionésanas stratégijas

Modes turisma pozicionesanas matrica (2D modelis)

1O A IDENTITATE 14 .Amatniecibas moded darbnicas .Riga Fashion Week ST TAUTIS S G RS
_ .Lokélé dizaina meistarklases .Baltijas modes festivals +
RADOSA PIEREDZE RADOSA PIEREDZE
i 2 | —
-
Y e
23 0
T
3 E
@ U i _
C- 5 .IlgtspejTgas modes rgzidences
LOKALA IDENTITATE .Latvieiu dizaingru kolekcijas .Luxu ry shopping weekend Riga STARPTAUTISKAIS GLAMURS
+
PREMILM PATERINS : 4 pDesigner gutlet tares PREMIUM PATERINS

-4 -2 0 2 4
Lokala autentiska identitate Starptautiskais glamars
Modes tiirisma stratégiskas pozicionéSanas matrica




3. Kulttras turisma tirgus pozicionésanas stratégijas

LOKALA IDENTITATE ]
_|_
RADOSA PIEREDZE

Sads modelis atbilst radosa tarisma konceptam, kur galvenais
produkts ir nevis gala paterins, bet process un personiska iesaiste.
Ekonomiska aspekta $ads modelis balstas uz mazaku grupu
formatu, nodroSinot augstaku individualas iesaistes un
emocionalas piesaistes intensitati.

STARPTAUTISKAIS GLAMURS l
_I_
RADOSA PIEREDZE

A——

Sads poziciongjums palielina galamérka atpazistamibu arvalstu tirgos
un piesaista  profesionalu auditoriju  (dizainerus, medijus,
ietekmétajus). Tomér Sadai pieejai nepiecieSama ari augsta
organizatoriska kapacitate un konsekventa ilgtermina zimolvedibas
stratégija.

LOKALA IDENTITATE
_I_
PREMIUM PATERINﬁ

/ —

STARPTAUTISKAIS GLAMURS
+
PREMIUM PATERINS

S —

Seit autentiskums tiek kombinéts ar ierobeZotas pieejamibas un
kvalitates principu. Stratégiska perspektiva Sis kvadrants
samazina masu plasmas spiedienu un palielina ienémumus uz
vienu apmeklétaju. Latvijas gadijuma tas ir perspektivs virziens,
jo valsts nevar konkurét apjoma zina ar globalajiem luksusa modes
centriem, bet var konkurét kvalitaté un autentiskuma.

Latvijas konteksta $adu modes tiirisma produktu attistibas potencials
Ir ierobeZots, jOo viet&ja tirgn trikst globalu luksusa zimolu spécigas
parstavniecibas. Tadgjadi sada segmenta konkur€tsp&ja ir maz ticama,
tomér potenciali iesp&jama varétu biit hibrida stratégija — lokalo
dizaineru speciala premium piedavajuma izveide piedavasanai

starptautiskos tirgos.




I Apvienojot starptautisko peétijumu atzinas ar Latvijas kulturas ttirisma
situaciju, var formul€t vairakus stratégiskus secinajumus:

v Nepietiek ar atseviS$kiem kultiiras objektiem — javeido klasterveida produkti. Nemot véra vid&jo
uzturéSanas ilgumu no 1.7 Iidz 1.9 naktis, nepiecieSami strukturéti produktu kompleksi (kultira +
gastronomija + dizains + naktsmitne + notikums), kas palielina patérina dzilumu un uzturéSanas
ilgumu.

v' Tlgtspéja japadara redzama un izmérama. Ilgtsp&jigas prakses (energoefektivitate, viet€jo produktu
rzmantoSana, kopienu iesaiste) jakomunice ka konkurences prieksrociba, nevis tikai ieks¢ja parvaldibas
norma. Sertifikacija, ilgtsp&jas raditaji un caurspidiga komunikacija paaugstina uzticésanos.

Mode un dizains jaintegrée tarisma piedavajuma. Latvijas dizains un radosas industrijas var klat par
atSkiribas zimi Baltijas regiona, ja tas tiek icklautas marsrutos, pasakumos, pop-up formatos un kultiras
festivalos, radot unikalu galamérka identitati.

Regioni jaattista caur tematiskam marsrutu sistemam. Lai mazinatu plismu koncentraciju Riga un
sezonalitati, nepiecieSami tematiskie kulttiras marSruti (pieméram, dizains, muizu kulttra, literatira,
nematerialais mantojums), kas strukturé pieprasijumu un veicina regionalo ekonomisko aktivitati.



Paldies par uzmanibu!




